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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Trong quá trình lãnh đạo xây dựng, phát triển văn hóa, đặc biệt thời kỳ 

đổi mới, Đảng Cộng sản Việt Nam đã ban hành một số văn bản, trong đó có chủ 

trương về văn hóa, ngoại giao văn hóa, đáng chú ý là Nghị quyết Hội nghị lần 

thứ 5 Ban Chấp hành Trung ương Đảng khóa VIII (1998) về “Xây dựng và phát 

triển nền văn hóa Việt Nam tiên tiến, đậm đà bản sắc dân tộc”. Đây được coi là 

chiến lược văn hóa của Đảng trong thời kỳ đẩy mạnh Công nghiệp hóa, hiện đại 

hóa đất nước. Quán triệt tinh thần đó, Hội nghị lần thứ 25 của ngành Ngoại giao 

(2006) đã thống nhất và đi vào triển khai đồng bộ chính sách ngoại giao dựa trên 

3 trụ cột: Ngoại giao Chính trị, Ngoại giao Kinh tế và Ngoại giao Văn hóa. 

Nhận thức rõ tầm quan trọng của ngoại giao văn hóa, sau Hội nghị ngoại giao 

lần thứ 25, đồng thời với việc đẩy mạnh ngoại giao chính trị và ngoại giao kinh 

tế lên tầm cao mới, Bộ Ngoại giao cũng triển khai đồng loạt nhiều biện pháp đưa 

ngoại giao văn hóa thực sự trở thành một trong ba trụ cột của ngành Ngoại giao 

Việt Nam. 

Cùng với ngoại giao về chính trị và ngoại giao kinh tế, thì ngoại giao văn 

hóa đã tích cực quảng bá hình ảnh của đất nước cũng như con người Việt Nam. 

Bên cạnh đó, các hoạt động quảng bá nhằm khơi dậy, phát triển lòng yêu quê 

hương, đất nước và tự hào dân tộc của nhân dân Việt Nam; từ đó, khuyến khích 

việc giữ gìn, bảo tồn cũng như phát huy các giá trị văn hóa và truyền thống của 

dân tộc Việt Nam. Đây thực sự là một kênh thông tin hiệu quả góp phần vào 

thành công chung trong các hoạt động đối ngoại, từng bước nâng cao uy tín 

cũng như vị thế của Việt Nam trên trường quốc tế. 

Tuy nhiên, trên thực tế, nếu như ngoại giao chính trị cũng như ngoại giao 

về kinh tế luôn được nhắc đến với nhiều thành tựu lớn góp phần quan trọng vào 

sự nghiệp xây dựng, phát triển đất nước, thì ngoại giao về văn hóa là một lĩnh 

vực mới mẻ và chưa nhận được sự quan tâm đúng mức. Ngoại giao văn hóa vẫn 

là một nội dung mới cần được tiếp tục nghiên cứu để làm sáng tỏ hơn nữa chủ 

trương của Đảng Cộng sản Việt Nam trong việc mở rộng quan hệ ngoại giao văn 
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hóa, góp phần định hướng việc thực thi chính sách ngoại giao văn hóa của Đảng 

nhằm làm cho ngoại giao văn hóa đủ khả năng trở thành một động lực của công 

cuộc phát triển, góp phần xây dựng nền văn hóa Việt Nam tiên tiến, đậm đà bản 

sắc dân tộc. Chính vì vậy nghiên cứu sinh lựa chọn nghiên cứu đề tài: “Đảng 

Cộng sản Việt Nam lãnh đạo ngoại giao văn hóa từ năm 2006 đến năm 2016” 

làm đề tài luận án tiến sĩ lịch sử, ngành Lịch sử Đảng Cộng sản Việt Nam. 

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

2.1. Mục đích nghiên cứu 

Làm rõ sự lãnh đạo của Đảng Cộng sản Việt Nam về ngoại giao văn hóa 

từ năm 2006 đến năm 2016, thành tựu và hạn chế về ngoại giao văn hóa; đúc kết 

một số kinh nghiệm có giá trị tham khảo. 

2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 

Để đạt được những mục đích trên, luận án có các nhiệm vụ sau: 

- Phân tích làm rõ các yếu tố tác động đến hoạch định chủ trương về 

ngoại giao văn hóa của Đảng Cộng sản Việt Nam từ năm 2006 đến năm 2016. 

- Trình bày một cách hệ thống quan điểm, chủ trương và sự chỉ đạo của 

Đảng Cộng sản Việt Nam về ngoại giao văn hóa giai đoạn 2006-2016 và nêu 

một số hoạt động tiêu biểu thực hiện chủ trương này trong thực tiễn. 

- Đánh giá những thành tựu, hạn chế hoạt động ngoại giao văn hóa từ 

năm 2006 đến năm 2016 và đúc kết một số bài học kinh nghiệm có giá trị tham 

khảo. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

3.1. Đối tượng nghiên cứu 

- Quan điểm, đường lối, chủ trương của Đảng Cộng sản Việt Nam và 

chính sách của Nhà nước Việt Nam; quá trình chỉ đạo của Đảng Cộng sản Việt 

Nam liên quan đến ngoại giao văn hóa từ năm 2006 đến năm 2016. 

- Các chủ thể thực hiện đường lối, chủ trương, chính sách của Đảng 

Cộng sản Việt Nam và Nhà nước Việt Nam liên quan đến ngoại giao văn hóa từ 

năm 2006 đến năm 2016. 
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3.2. Phạm vi nghiên cứu 

- Phạm vi không gian: Hoạt động ngoại giao văn hóa diễn ra không gian 

rộng lớn cả trong nước và ngoài nước, với nhiều quốc gia nên rất khó để có thể 

thống kê hết, đặc biệt phần quá trình chỉ đạo thực hiện các hoạt động ngoại giao 

văn hóa tại các nước. Vậy nên, tùy thuộc vào từng thời điểm, tác giả lựa chọn 

những không gian phù hợp, các hoạt động tiêu biểu để thể hiện nội hàm của 

ngoại giao văn hóa 

- Phạm vi thời gian: Tập trung vào giai đoạn từ năm 2006 đến năm 2016, 

có nghiên cứu thời gian trước 2006 và sau 2016. Mốc bắt đầu là năm 2006 (Đại 

hội đại biểu toàn quốc lần thứ X của Đảng Cộng sản Việt Nam), mốc kết thúc là 

năm 2016 (Đại hội đại biểu toàn quốc lần thứ XII của Đảng Cộng sản Việt 

Nam). 

- Phạm vi nội dung chủ yếu: Luận án nghiên cứu các chủ trương của 

Đảng Cộng sản Việt Nam về ngoại giao văn hóa. Quá trình chỉ đạo trên các lĩnh 

vực: Xây dựng cơ chế, chính sách ngoại giao văn hóa trong hoạt động thông tin 

đối ngoại, quảng bá hình ảnh Việt Nam trên thế giới; hoạt động ngoại gioa văn 

hóa qua công tác người Việt Nam ở nước ngoài; hoạt động ngoại giao văn hóa 

thông qua hợp tác với các tổ chức quốc tế. 

4. Cơ sở lý luận, nguồn tài liệu và phương pháp nghiên cứu 

4.1. Cơ sở lý luận 

Luận án được thực hiện dựa trên cơ sở phương pháp luận duy vật biện 

chứng và duy vật lịch sử của chủ nghĩa Mác - Lênin, tư tưởng Hồ Chí Minh, 

quan điểm của Đảng Cộng sản Việt Nam về đối ngoại, ngoại giao văn hoá, giao 

lưu và hợp tác quốc tế về văn hóa. 

4.2. Nguồn tài liệu 

- Các văn kiện của Đảng và Nhà nước Việt Nam có liên quan đến vấn đề 

đối ngoại, văn hóa, ngoại giao văn hóa, trao đổi hợp tác quốc tế về văn hóa, 

nhiệm vụ và mục tiêu của công nghiệp hóa, hiện đại hóa. 

- Các báo cáo tổng kết văn hóa - thông tin; Niên giám thống kê ngành 
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Ngoại giao, Văn hóa - Thông tin; Những tài liệu liên quan đến hoạt động giao 

lưu hợp tác, trao đổi văn hóa với nước ngoài được lưu trữ tại Trung tâm lưu trữ 

Quốc gia III. Các công trình nghiên cứu, các sách xuất bản, tạp chí, luận án, luận 

văn, tiểu luận, đề tài cấp bộ... những website có liên quan đến mảng thông tin về 

đối ngoại, ngoại giao văn hóa, hợp tác quốc tế trên lĩnh vực văn hóa có liên quan 

đến đề tài. 

4.3. Phương pháp nghiên cứu 

Phương pháp nghiên cứu chủ yếu mà luận án sử dụng là phương pháp 

lịch sử và phương pháp logic. Phương pháp lịch sử, nhằm trình bày, phân tích 

các sự kiện có liên quan đến sự lãnh đạo của Đảng Cộng sản Việt Nam về vấn 

đề ngoại giao văn hóa trong quá trình lịch sử hiện thực. Phương pháp logíc được 

sử dụng trong luận án này nhằm khái quát, đánh giá về ưu điểm, hạn chế và rút 

ra những kinh nghiệm cơ bản của Đảng Cộng sản Việt Nam trong quá trình lãnh 

đạo ngoại giao văn hóa. 

5. Đóng góp mới của luận án 

- Luận án cung cấp hệ thống tài liệu về ngoại giao văn hóa Việt Nam từ 

năm 2006 đến năm 2016 

- Làm rõ chủ trương, sự chỉ đạo của Đảng Cộng sản Việt Nam về ngoại 

giao văn hóa từ năm 2006 đến năm 2016; 

- Làm rõ quá trình chỉ đạo thực hiện của Đảng Cộng sản Việt Nam về 

các hoạt động ngoại giao văn hóa trong giai đoạn 2006-2016 

- Nêu lên những nhận xét về thành tựu, hạn chế, nguyên nhân và đúc kết 

những kinh nghiệm có giá trị 

6. Ý nghĩa khoa học và thực tiễn của luận án 

- Ý nghĩa khoa học 

Thông qua nghiên cứu, tái hiện và luận giải sự lãnh đạo công tác ngoại 

giao văn hóa của Đảng Cộng sản Việt Nam, luận án góp phần khắc họa bức 

tranh lịch sử tổng thể của sự lãnh đạo của Đảng về ngoại giao văn hóa trong giai 

đoạn này; góp phần làm cho công tác nghiên cứu, tuyên truyền về Lịch sử toàn 

Đảng thời kỳ đổi mới thêm toàn diện và sâu sắc. 
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- Ý nghĩa thực tiễn 

Những kết quả nghiên cứu của luận án, nhất là những kinh nghiệm đúc 

kết từ thực tiễn lãnh đạo công tác ngoại giao văn hóa của Đảng Cộng sản Việt 

Nam có thể dùng làm luận cứ, tham khảo trong công tác ngoại giao văn hóa. 

Luận án có thể dùng làm tài liệu tham khảo trong nghiên cứu, giảng dạy 

về Đảng Cộng sản Việt Nam lãnh đạo ngoại giao văn hóa thời kỳ đổi mới. 

7. Kết cấu của luận án 

Kết cấu Luận án: ngoài phần Mở đầu, Kết luận, Danh mục tài liệu tham 

khảo, Phụ lục, Danh mục công trình nghiên cứu khoa học đã công bố của tác giả 

liên quan đến đề tài luận án. Luận án được kết cấu với 04 chương: 

Chương 1: Tổng quan các công trình nghiên cứu liên quan đến đề tài 

luận án 

Chương 2: Chủ trương và sự chỉ đạo của Đảng Cộng sản Việt Nam về 

ngoại giao văn hóa (2006-2010) 

Chương 3: Chủ trương và sự chỉ đạo của Đảng Cộng sản Việt Nam về 

ngoại giao văn hóa (2011-2016) 

Chương 4: Nhận xét và kinh nghiệm. 
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CHƯƠNG 1 

TỔNG QUAN CÁC CÔNG TRÌNH NGHIÊN CỨU 

LIÊN QUAN ĐẾN ĐỀ TÀI 

1.1. NHỮNG CÔNG TRÌNH NGHIÊN CỨU LIÊN QUAN ĐẾN ĐỀ 

TÀI LUẬN ÁN 

1.1.1. Nhóm những công trình nghiên cứu về văn hóa 

Cuốn “Sự va chạm của các nền văn minh" của Samuel P. Hungtington 

(2007). Cuốn “Tại sao các quốc gia thất bại" luận giải về bức tranh giàu nghèo 

trên thế giới, trong đó có sự tác động của văn hóa. Francois Jullien trong cuốn 

“Tính khả tri của văn hóa” khẳng định "ngôi trị vì" của văn hóa, là động cơ tinh 

thần hun đúc, thúc đẩy khối đông người vận động, chọn hướng sinh tồn. 

Cuốn “Quyền lực trong quan hệ quốc tế - lịch sử và vấn đề” đề cập sâu 

đến quyền lực và sử dụng quyền lực - vấn đề cốt lõi trong mối quan hệ quốc tế, 

trong đó cuốn sách có đề cập đến một số nội dung về quyền lực mềm, liên quan 

trực tiếp đến ngoại giao văn hóa. Cuốn “ Quan hệ quốc tế thời hiện đại, những 

vấn đề mới đặt ra” đưa ra những cách tiếp cận mới về một số vấn đề nổi bật 

trong quan hệ quốc tế sau Chiến tranh Lạnh, khi đối đầu được dần thay thế bằng 

đối thoại, chính sách về đối ngoại của các nước và quan hệ giữa các nước, 

những yếu tố dẫn dắt, tác động, trong đó có nội dung về văn hóa, một số điểm 

về ngoại giao văn hóa. Cuốn “ Những vấn đề toàn cầu trong hai thập niên đầu 

của Thế kỷ XXI" cung cấp một cái nhìn tổng thể về các vấn đề toàn cầu, những 

tác động của nó đến đời sống chính trị quốc tế, trong đó có lĩnh vực văn hóa. 

Về bản sắc văn hóa và các giá trị văn hóa truyền thống của Việt Nam có 

nhiều công trình nghiên cứu, đáng chú ý có thể kể đến: “ Giá trị truyền thống 

của dân tộc Việt Nam ”, “Cơ sở văn hóa Việt Nam ”; “Giao tiếp văn hóa và vai 

trò của nó đối với quy luật đoi mới cái truyền thống trong văn hóa các dân tộc 

Việt Nam và Đông Nam A ”; “Tìm về bản sắc văn hóa Việt Nam”. 

Nhìn chung trong nhóm công trình nghiên cứu về văn hóa, mỗi công trình 

nghiên cứu đều có bàn đến một số khía cạnh khác nhau về văn hóa, quy luật 

phát triển của văn hóa. Những nội dung liên quan trực tiếp đến đề tài này được 
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thể hiện trong những vấn đề về khái niệm, tính tất yếu, vai trò, hình thức, nội 

dung của giao lưu văn hóa, cũng như đối ngoại trên lĩnh vực văn hóa hay văn 

hóa ngoại giao. 

1.1.2. Nhóm những công trình nghiên cứu về ngoại giao văn hóa, 

ngoại giao văn hóa Việt Nam 

Có nhiều những công trình nghiên cứu vừa đề cập đến việc làm rõ khái 

niệm ngoại giao về văn hóa, vừa khẳng định được vai trò, vị trí của lĩnh vực văn 

hóa trong thực hiện chính sách về ngoại giao và chính sách về văn hóa của 

những nước trên thế giới nói chung cũng như ở Việt Nam nói riêng. 

Ngoại giao về văn hóa là nội dung thu hút sự quan tâm, chú ý của cả các 

nhà Nghiên cứu Quan hệ quốc - Khái niệm được Joshep. S. Nye đưa ra lần đầu 

tiên trong cuốn sách: “Bound to Lead: the changing Nature Of America Power” 

vào năm 1990. Cummings, Hay nhóm Demos 

Về sách giáo trình có một số cuốn tiêu biểu như: “ Giáo trình quan hệ 

công chúng chính phủ trong văn hóa đối ngoại" (2011) do Lê Thanh Bình chủ 

biên; “Ngoại giao và công tác ngoại giao” (2009) của Vũ Dương Huân. “Những 

vấn đề quốc tế đương đại và quan hệ đối ngoại của Việt Nam"" của Viện Quan 

hệ Quốc tế (Học viện Ngoại giao), cuốn sách “Ngoại giao văn hóa cơ sở lý luận, 

kinh nghiệm quốc tế và ứng dụng” (2012) của tác giả Phạm Thái Việt. 

Các công trình nghiên cứu ngoại giao văn hóa cũng như chính sách đối 

ngoại của các nước trên thế giới và kinh nghiệm đối với Việt Nam như: Cuốn 

“Chính sách đối ngoại của Pháp dưới nền cộng hòa thứ V”; Cuốn “Các vấn đề 

nghiên cứu về Hoa Kỳ”; “Chính sách đối ngoại của Hoa Kỳ sau Chiến tranh 

Lạnh"; “Ngoại giao nhân dân trong quan hệ đối ngoại của Mỹ”; “Chiến lược và 

chính sách ngoại giao của Trung Quốc” 

Các công trình đề cập, nghiên cứu về quá trình hợp tác văn hóa giữa Việt 

Nam đối với các nước trên thế giới: “Ngoại giao văn hóa trong bối cảnh hội 

nhập quốc tế”; Đối sách của các quốc gia và vùng lãnh tho ở Đông Bắc Á về sự 

gia tăng quyền lực mềm”; "Sức mạnh mềm văn hóa Trung Quốc - Tác động tới 

Việt Nam và một số nước Đông Á”. Hội thảo “ASEAN: 40 năm nhìn lại và 

hướng tới” 
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Nghiên cứu ngoại giao về văn hóa có rất nhiều công trình đã viết về các 

lĩnh vực hoạt động của ngoại giao văn hóa cũng như các công cụ để tiến hành 

ngoại giao về văn hóa như: “Ngoại giao văn hóa - Cơ sở lý luận, kinh nghiệm 

quốc tế và ứng dụng”; “Ngoại giao văn hóa và truyền thông văn hóa đối ngoại 

trong bối cảnh hội nhập quốc tế”. Đáng chú ý là ngoài các sách còn có các bài 

đăng tải trên các tạp chí khoa học có uy tín, các bài báo được đăng tải trên tạp 

chí chuyên ngành về ngoại giao văn hóa như: “Thông tin truyền thông và đấy 

mạnh ngoại giao văn hóa” của Đỗ Quí 

Doãn, Tạp chí Cộng sản số 797, 3/2009; “Ngoại giao văn hóa và truyền thông 

văn hóa đối ngoại trong bối cảnh hội nhập của quốc tế" của Đặng Thị Thu 

Hương, Tạp chí Nghiên cứu Quốc tế số 1, 3/2009; “Ngoại giao văn hóa qua 

Festival tại Việt Nam” của Đỗ Thị Minh Thúy, Tạp chí Văn hóa Nghệ thuật số 

335, 5/2012; 

Những công trình nghiên cứu đề xuất giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả 

của ngoại giao văn hóa của Việt Nam 

“Ngoại giao văn hóa” và gia tăng “sức mạnh mềm” của dân tộc Việt Nam 

trong quá trình hội nhập và phát triển” của nhà nghiên cứu Song Thành là một 

bài viết khá hấp dẫn, phản ánh khá trung thực những vấn đề mà ngoại giao văn 

hóa Việt Nam gặp phải. 

Bài viết “Đay mạnh ngoại giao văn hóa trong hội nhập quốc tế", “Yếu tố 

văn hóa trong quan hệ quốc tế hiện đại” đã điểm lại những điểm chính trong 

quan hệ quốc tế lấy yếu tố văn hóa làm trung tâm và trên cơ sở đó, đề xuất một 

số gợi ý chính sách về ngoại giao về văn hóa đối với Việt Nam trong giai đoạn 

mới. 

Một số công trình nghiên cứu khác có bàn sâu thêm về cách thức làm cho 

giao lưu cũng như hợp tác quốc tế về văn hóa ngày càng hiệu quả hơn trong 

công cuộc đổi mới đáng chú ý như bài viết của Bộ trưởng Bộ Ngoại giao Phạm 

Gia Khiêm: “Ngoại giao Việt Nam hiện đại trong thời kỳ hội nhập. 

Hội thảo do Khoa Văn hóa và Phát triển thuộc học viện Báo chí và Tuyên 

truyền chủ trì: “Văn hóa và phát triển trong bối cảnh toàn cầu hóa ở nước ta 
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hiện nay"" (ngày 30/12/2011); Hội thảo: “Văn hóa đối ngoại trong thế giới hội 

nhập"" (tổ chức ngày 30/11/2011 tại trường Đại học Văn hóa Hà Nội). 

Nhìn tổng quan nhóm công trình nghiên cứu về ngoại giao văn hóa, ngoại 

giao văn hóa Việt Nam, tác giả luận án nhận thấy đã có khá nhiều công trình 

nghiên cứu về văn hóa, ngoại giao về văn hóa, chính sách văn hóa của Việt Nam 

trong thời kỳ đổi mới cũng như hội nhập quốc tế. Ở những mức độ khác nhau, 

các công trình này đã mô tả được thực trạng, những nét chính về những nội 

dung của ngoại giao văn hóa; một số mặt đã đạt được và những điểm còn hạn 

chế và phương hướng nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động ngoại giao về văn hóa 

ở Việt Nam. 

Nghiên cứu các công trình ở nhóm này, tác giả luận án đã có được cái 

nhìn tổng quan về thực trạng của ngoại giao văn hóa trước, trong và cả sau thời 

gian thuộc phạm vi nghiên cứu của đề tài: “Đảng Cộng sản Việt 

Nam lãnh đạo ngoại giao văn hóa từ năm 2006 đến 2016”. Điều này tác động 

trực tiếp đến việc giải quyết những nhiệm vụ của luận án. 

1.1.3. Nhóm những công trình nghiên cứu sự lãnh đạo của Đảng về 

lĩnh vực văn hóa, ngoại giao văn hóa 

Nghiên cứu về sự lãnh đạo của Đảng trên lĩnh vực đối ngoại về văn hóa 

là chủ đề một số công trình đề cập ở những góc độ, mức độ khác nhau có liên 

quan nhiều đến đề tài của luận án “Đảng Cộng sản Việt Nam lãnh đạo ngoại 

giao văn hóa từ năm 2006 đến 2016”. Cụ thể được thể hiện ở một số nội dung 

sau: 

Về chính sách đối ngoại cũng như ngoại giao văn hóa của Việt Nam, có 

khá nhiều công trình riêng, hoặc đã đề cập trong một số công trình, trong đó 

đáng chú ý là các cuốn sách “Định hướng chiến lược đối ngoại Việt Nam”; Cuốn 

“Tư tưởng ngoại giao Hồ Chí Minh” của nguyên Bộ trưởng Bộ Ngoại giao 

Nguyễn Di Niên phân tích và nêu bật những tư tưởng ngoại giao của Chủ tịch 

Hồ Chí Minh; Cuốn “Ngoại giao Việt Nam hiện đại vì sự nghiệp Đổi mới (1975-

2002)” do TS. Vũ Dương Huân chủ biên. 

Trong luận án tiến sĩ “Đảng Cộng sản Việt Nam lãnh đạo hoạt động đối 
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ngoại trên lĩnh vực văn hóa trong thời kỳ đay mạnh công nghiệp hóa và hiện đại 

hóa giai đoạn 1996 - 2006; “Ngoại giao văn hóa trong quan hệ quốc tế đương 

đại”; “Ngoại giao văn hóa Hồ Chí Minh và sự vận dụng của Đảng Cộng sản 

Việt Nam trong quá trình hội nhập quốc tế”, 

Những công trình nghiên cứu được tổng hợp trong nhóm 3 là những công 

trình nghiên cứu sâu hơn (so với nhóm 1 và 2) về vấn đề Đảng cộng sản Việt 

Nam lãnh đạo hoạt động ngoại giao văn hóa. Tuy nhiên, mục đích nghiên cứu; 

phạm vi không gian, thời gian và đối tượng của các công trình này là khác nhau, 

tuy có đề cập đến chủ trương của Đảng về mở rộng mối quan hệ hợp tác quốc tế 

ở trên lĩnh vực văn hóa cũng như ngoại giao văn hóa nhưng không hệ thống 

hoặc không phân tích sâu sắc theo mục đích làm rõ sự lãnh đạo của Đảng về 

ngoại giao văn hóa. 

1.2. KHÁI QUÁT KẾT QUA NGHIÊN CỨU CỦA NHỮNG CÔNG 

TRÌNH KHOA HỌC ĐÃ CÔNG BỐ VÀ NHỮNG VẤN ĐỀ LUẬN ÁN TẬP 

TRUNG THỰC HIỆN 

1.2.1. Kết quả nghiên cứu 

Nghiên cứu vấn đề “Đảng Cộng sản Việt Nam lãnh đạo ngoại giao văn 

hóa từ năm 2006 đến năm 2016” khảo sát các công trình liên quan đến đề tài, 

qua 3 nhóm công trình trên đây, tác giả luận án nhận thấy đây là vấn đề đang 

được giới nghiên cứu rất quan tâm và lý giải ở các khía cạnh khác nhau; mức độ 

khác nhau. Các công trình nghiên cứu đi trước đều có những giá trị tham khảo 

rất lớn. Các công trình này đã giúp làm rõ được vai trò của văn hóa trong quan 

hệ quốc tế nói chung và như một công cụ quan trọng trong chính sách đối ngoại, 

chính sách ngoại giao của quốc gia; các công trình lý luận đã phát triển nội hàm 

khái niệm ngoại giao văn hóa làm nền tảng cho các nghiên cứu tiếp theo dù vẫn 

còn chưa hoàn toàn thống nhất; hệ thống một phần quá trình Đảng lãnh đạo 

ngoại giao văn hóa trong những giai đoạn lịch sử khác nhau. 

Bên cạnh đó, những công trình này không hệ thống hoặc không phân tích 

sâu sắc theo mục đích làm rõ sự lãnh đạo của Đảng về ngoại giao văn hóa; chưa 

làm rõ được sự chỉ đạo thực hiện chủ trương ngoại giao văn hóa; chưa đánh giá 
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sâu những mặt ưu điểm, những hạn chế của Đảng trong việc lãnh đạo, chỉ đạo 

thực hiện hoạt động ngoại giao văn hóa; chưa rút ra những kinh nghiệm từ sự 

lãnh đạo của Đảng về vấn đề này. Những công trình, bài viết này là sự gợi ý, là 

nguồn tài liệu tham khảo giúp cho tác giả luận án có điều kiện mô tả, đánh giá 

và giải quyết các vấn đề có liên quan đến nội dung đề tài. 

1.2.2. Những vấn đề luận án tập trung nghiên cứu 

Trong khuôn khổ đề tài luận án, tác giả tập trung đi nghiên cứu, giải 

quyết những nội dung sau: 

- Phân tích những yếu tố tác động đến việc hoạch định chủ trương này 

của Đảng trong giai đoạn từ năm 2006 đến năm 2016. 

- Làm rõ chủ trương và quá trình chỉ đạo thực hiện của Đảng về ngoại 

giao văn hóa từ năm 2006 đến năm 2016 trên các lĩnh vực: ngoại giao văn hóa 

thông qua các hoạt động thông tin đối ngoại; quảng bá hình ảnh Việt Nam; Công 

tác người Việt Nam ở nước ngoài; Ngoại giao văn hóa thông qua kênh hợp tác 

với các tổ chức quốc tế. 

- Đánh giá thành tựu, hạn chế và và đúc kết một số kinh nghiệm có giá trị 

tham khảo, cung cấp luận cứ khoa học cho các nhà hoặc định đường lối, chính 

sách tham khảo, góp phần nâng cao hiệu quả và chất lượng của hoạt động ngoại 

giao văn hóa. 
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CHƯƠNG 2 

CHỦ TRƯƠNG VÀ SỰ CHỈ ĐẠO CỦA ĐẢNG CỘNG SẢN VIỆT 

NAM VỀ NGOẠI GIAO VĂN HÓA (2006-2010) 

2.1. Một số khái niệm 

2.1.1. Khái niệm ngoại giao 

Ngoại giao là một hoạt động quan trọng nhằm thực hiện lợi ích quốc gia 

trong việc giải quyết các mối quan hệ về quốc tế. Với tầm quan trọng như vậy, 

ngoại giao của các quốc gia ngày nay không chỉ bó hẹp trong lĩnh vực chính trị 

như trước đây mà nó được thực hiện ở tất cả các lĩnh vực: chính trị cũng như 

kinh tế và văn hoá... 

2.1.2. Khái niệm văn hoá 

Ngoại giao về văn hóa là một lĩnh vực ngoại giao đặc thù liên quan đến 

việc thiết lập, phát triển và duy trì các mối quan hệ với những quốc gia khác trên 

lĩnh vực văn hóa nhằm quảng bá, trao đổi về văn hóa và phát huy sức mạnh 

mềm của văn hóa để thực hiện mục tiêu về đối ngoại của quốc gia. 

2.1.3. Mối quan hệ giữa văn hóa và ngoại giao 

Rõ ràng văn hóa và ngoại giao có mối quan hệ tương tác qua lại và hỗ trợ 

lẫn nhau. Có thể nói, các giá trị về văn hóa là chỗ dựa tinh thần bền vững cho 

hoạt động đối ngoại, có thể thúc đẩy với các đối tác để thực hiện có kết quả cao 

các chính sách như về chính trị cũng như kinh tế và văn hóa của quốc gia. 

2.1.4. Khái niệm ngoại giao văn hóa 

Ngoại giao về văn hóa là lĩnh vực đặc biệt của hoạt động ngoại giao, liên 

quan đến việc sử dụng văn hóa như là đối tượng và phương tiện nhằm đạt được 

những mục tiêu cơ bản, quan trọng của chính sách đối ngoại của quốc gia, tạo 

hình ảnh tốt đẹp của đất nước cũng như quảng bá văn hóa và ngôn ngữ quốc gia 

2.2. NHỮNG CƠ SỞ ĐỂ ĐẢNG HOẠCH ĐỊNH CHỦ TRƯƠNG VỀ 

NGOẠI GIAO VĂN HÓA 

2.2.1. Tư tưởng Hồ Chí Minh về ngoại giao văn hóa 

Trong kho tàng tư tưởng đồ sộ và quý giá mà Người để lại cho hậu thế, 

không có công trình, tác phẩm, bài viết nào của Người đề cập trực tiếp đến 
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ngoại giao về văn hóa. Tuy nhiên, nghiên cứu về tư tưởng Hồ Chí Minh, có thể 

thấy toát lên những luận điểm vô cùng sâu sắc của Người về ngoại giao văn hóa. 

Trong suốt cuộc đời hoạt động cách mạng, Người không chỉ vận dụng và phát 

triển sáng tạo chủ nghĩa Mác - Lênin vào thực tiễn cách mạng Việt Nam, mà còn 

kế thừa và phát huy sáng tạo tinh hoa văn hóa phương Đông, tiếp thu có chọn 

lọc những tinh hoa văn hóa phương Tây, làm rực rỡ và sâu sắc tư tưởng của 

Người. 

2.2.2. Bối cảnh quốc tê và tình hình trong nước 

2.2.2.1. Bối cảnh quốc tế 

Thứ nhất, sự phát triển mạnh mẽ của cách mạng khoa học và công nghệ 

Cách mạng khoa học và công nghệ đã tác động mạnh mẽ đến ngoại giao 

văn hóa, góp phần làm thay đổi căn bản hình thức hoạt động cũng như nâng cao 

hiệu quả của các hoạt động ngoại giao văn hóa. Nếu như trước đây, một hoạt 

động ngoại giao văn hóa chỉ có thể tác động đến một số lượng công chúng nhất 

định ở một quốc gia, thì nay, nhờ công nghệ thông tin, một hoạt động ngoại giao 

văn hóa không chỉ tác động đến đa số công chúng của quốc gia đó, mà còn có 

thể tác động tới công chúng của nhiều quốc gia, thậm chí là tác động đến toàn 

cầu. học và công nghệ để tối ưu hóa hiệu quả hoạt động ngoại giao văn hóa. 

Thứ hai, toàn cầu hóa và xu hướng tăng cường hợp tác, phụ thuộc lẫn 

nhau 

Tác động của toàn cầu hóa đến đời sống văn hóa các nước là một trong 

các yếu tố thúc đẩy các quốc gia đẩy mạnh công tác ngoại giao văn hóa. Trong 

bối cảnh toàn cầu hóa, văn hóa là một lĩnh vực dễ bị tác động, trong đó bản sắc 

văn hóa và văn hóa truyền thống dễ bị tác động hơn cả. Xử lý đúng đắn mối 

quan hệ giữa bảo vệ bản sắc văn hóa dân tộc với tiếp thu có chọn lọc tinh hoa 

văn hóa nhân loại sẽ làm phong phú cho văn hóa đất nước, thúc đẩy văn hóa - xã 

hội phát triển. 

Thứ ba, vai trò ngày càng gia tăng của sức mạnh mềm trong quan hệ 

quốc tế 

Những nỗ lực của các quốc gia trong triển khai chiến lược và hoạt động 
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ngoại giao văn hóa nhằm thực hiện các mục tiêu đối ngoại của mình, truyền bá 

các giá trị của quốc gia ra thế giới thông qua các hoạt động biểu diễn, giới thiệu, 

trưng bày, triển lãm hình ảnh đất nước, con người, các loại hình, các lĩnh vực 

của văn hóa..., chính là góp phần đưa sức mạnh mềm quốc gia ra thế giới. Nói 

cách khác, hoạt động ngoại giao văn hóa chính là góp phần đưa những giá trị 

văn hóa của đất nước thành sức mạnh trên trường quốc tế. 

2.2.2.2 Tình hình trong nước 

Thứ nhất, đất nước đạt được nhiều thành tựu về mọi mặt, thế và lực ngày 

càng được nâng cao trên trường quốc tế 

Ở giai đoạn này, trong xu thế hòa bình và phát triển của toàn nhân loại, 

Việt Nam đang tích cực hòa mình sâu rộng vào biển lớn của hội nhập quốc tế. 

Sau 20 năm đổi mới, với những thành tựu quan trọng về chính trị và kinh tế, 

quan hệ ngoại giao rộng mở và đi vào chiều sâu ổn định, thế và lực đất nước 

được nâng cao đã trở thành tiềm lực quan trọng để Việt Nam 

hoàn toàn tự tin để tiến xa hơn trong biển lớn của quốc tế. 

Thứ hai, nền văn hóa truyền thống đậm đà bản sắc dân tộc 

Trong bối cảnh hội nhập và giao thoa văn hóa phát triển mạnh mẽ, nền văn 

hóa Việt Nam với những nét đặc sắc lâu đời, phong phú, tạo ra một lợi thế so 

sánh quý báu, tạo điều kiện thuận lợi để Việt Nam hội nhập thành công. Có thể 

thấy rằng Việt Nam có nguồn sức mạnh văn hóa to lớn, là nền tảng vững vàng 

để triển khai ngoại giao văn hóa, nâng cao vị thế, củng cố sức mạnh mềm của 

đất nước. 

2.2.2.3. Thực trạng ngoại giao văn hóa trước năm 2006 

Ngoại giao văn hóa Việt Nam thời kỳ kháng chiến chống thực dân Pháp 

và kháng chiến chống Mỹ, cứu nước (1945-1975). 

Tóm lại trong hai cuộc kháng chiến, Việt Nam đã làm tốt công tác thông 

tin, tuyên truyền nên nhận được sự tích cực ủng hộ cuộc chiến tranh bảo vệ tổ 

quốc chính nghĩa của cộng đồng quốc tế. Ngoại giao văn hóa là chất “keo dính” 

làm bền chặt quan hệ chính trị, tăng cường đoàn kết với các nước trong khối xã 

hội chủ nghĩa và phong trào yêu chuộng hòa bình trên thế giới; đồng thời là 
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kênh tuyên truyền về cuộc chiến tranh chính nghĩa của dân tộc Việt Nam. 

Ngoại giao văn hóa Việt Nam (1975-1990) 

Tóm lại, ngoại giao văn hóa giai đoạn này đóng vai trò quan trọng trong 

việc giới thiệu cho bạn bè quốc tế hiểu rõ được chủ trương đường lối, chính sách 

của Việt Nam, dành được thiện cảm, sự ủng hộ ngày càng tăng của bạn bè quốc 

tế, góp phần quan trọng trong công cuộc phá thế bao vây cấm vận, mở đường 

cho sự thành công của công cuộc đổi mới, xây dựng và phát triển đất nước. 

Ngoại giao văn hóa Việt Nam thời kỳ 1990-2005 

Đổi mới và chú trọng hoạt động ngoại giao văn hóa là một bước ngoặt 

quan trọng được đánh dấu bởi Nghị quyết Ban Chấp hàng Trung ương lần thứ 5, 

khóa VIII về xây dựng và phát triển nền văn hóa Việt Nam tiên tiến, đậm đà bản 

sắc dân tộc (1998) được coi là chiến lược văn hóa của Đảng Cộng sản Việt Nam 

trong đổi mới, xác định nhiệm vụ mở rộng hợp tác quốc tế về văn hóa. Ngoại 

giao văn hóa lúc này được coi là một nội dung quan trọng gắn chặt với ngoại 

giao chính trị và kinh tế để phục vụ mục tiêu phát triển đất nước và làm phong 

phú nền văn hóa dân tộc. 

2.2. CHỦ TRƯƠNG CỦA ĐẢNG CỘNG SẢN VIỆT NAM VỀ 

NGOẠI GIAO VĂN HÓA (2006-2010) 

Chiến lược ngoại giao của Việt Nam trong thế kỷ XXI lần đầu tiên được 

đưa ra trong Đại hội đại biểu toàn quốc lần thứ X của Đảng Cộng sản Việt Nam 

(2006). 

Tiếp đó “Chiến lược phát triển văn hóa đến năm 2020” được Thủ tướng 

Chính phủ phê duyệt, ban hành kèm theo Quyết định số 581/QĐ- TTg ngày 

6/5/2009. Việc xây dựng “Chiến lược phát triển văn hóa đến năm 2020” là nhằm 

cụ thể hóa, thể chế hóa các quan điểm, đường lối của Đảng về phát triển văn 

hóa, xác lập những mục tiêu, nhiệm vụ và các giải pháp chủ yếu; là cơ sở hoạch 

định quy hoạch, kế hoạch để thực hiện việc xây dựng nền văn hóa Việt Nam tiên 

tiến, đạm đà bản sắc dân tộc trong thời kỳ công nghiệp hóa, hiện đại hóa và hội 

nhập quốc tế. Trên cơ sở đó, chiến lược “Ngoại giao văn hóa đến năm 2020” đã 

được ban hành theo Quyết định số 208/QĐ-TTg ngày 14/02/2011 của Thủ tướng 

Chính phủ. 
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2.3. QUÁ TRÌNH CHI ĐẠO THỰC HIỆN 

2.4.1. Từng bước hoàn thiện cơ chế, chính sách 

Hội nghị Ngoại giao lần thứ 25 (11/2006) đã thảo luận về công tác ngoại 

giao văn hóa và coi đây là một trong ba trụ cột quan trọng của ngoại giao Việt 

Nam, bên cạnh ngoại giao chính trị và ngoại giao kinh tế. 

Chỉ thị số 4252/2008/CT-BNG, ngày 23/12/2008, của Bộ Ngoại giao, về 

Tăng cường công tác ngoại giao văn hóa tạo động lực mới cho Ngoại giao Việt 

Nam trong tiến trình hội nhập quốc tế đã được ban hành ngày 23/12/2008. 

Về quản lý Nhà nước trong công tác ngoại giao văn hoá, ngày 

16/01/2008, Cục Hợp tác quốc tế, Bộ Văn hoá - Thể thao và Du lịch chính thức 

được thành lập trên cơ sở tổ chức lại Vụ Hợp tác quốc tế Bộ Văn hoá - Thông 

tin (cũ), tại Quyết định số 23/2008/QĐ-BVHTTDL. 

Được xác định là sản phẩm của chính sách đối ngoại kết hợp với chính 

sách văn hoá nên giữa Bộ Văn hoá, Thể thao và Du lịch và Bộ Ngoại giao đã ký 

kết thoả thuận hợp tác trong lĩnh vực văn hoá đối ngoại (giai đoạn 2008-2015) 

ngày 12/9/2008 cùng phối hợp hành động trong thực hiện ngoại giao văn hoá 

Khi đưa ra chiến lược Năm ngoại giao văn hoá 2009, Bộ Ngoại giao cũng 

đã xác định những vấn đề xung quanh Ngoại giao văn hoá: khái niệm; đối 

tượng, mục tiêu, Nhiệm vụ, Phương châm, Về quan điểm chỉ đạo đối với ngoại 

giao văn hoá, 

2.4.2. Chỉ đạo ngoại giao văn hóa thông qua các hoạt động thông tin 

đối ngoại 

Trong bối cảnh Việt Nam hội nhập quốc tế sâu rộng, công tác thông tin 

đối ngoại có vai trò hết sức quan trọng, làm cho thế giới hiểu rõ và hiểu đúng về 

Việt Nam, qua đó tranh thủ sự ủng hộ của quốc tế phục vụ sự nghiệp xây dựng 

và bảo vệ Tổ quốc. Nhận thức được tầm quan trọng đó, thực hiện chính sách và 

đường lối đổi mới do Đảng lãnh đạo, cơ chế trao đổi thông tin, phối hợp hành 

động giữa Bộ Ngoại giao với Ban Tuyên giáo Trung ương và các bộ, ban ngành 

đã từng bước được cải tiến, phát huy hiệu quả trong việc cung cấp và định 

hướng thông tin, nhất là trước các sự việc phức tạp nảy sinh. Công tác thông tin 
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đối ngoại được triển khai tích cực, đồng bộ và toàn diện, với nhiều hình thức đa 

dạng, nội dung ngày càng phong phú. 

2.4.3. Chỉ đạo công tác quảng bá hình ảnh Việt Nam 

2.4.3.1. Xây dựng các cơ sở, công trình văn hóa, lịch sử Việt Nam ở 

nước ngoài 

Việt Nam đã xây dựng một số công trình văn hóa, lịch sử ở nước ngoài 

như: khu di tích Bác Hồ ở Thái Lan; Tượng đài Bác Hồ tại thủ đô Mexico, 

Những công trình trên đánh dấu sự hiện diện của văn hóa Việt Nam tại các nước 

bạn, thu hút sự quan tâm, tìm hiểu của bạn bè quốc tế về nền văn hóa nước nhà; 

đồng thời cũng là sự ghi nhận mối quan hệ hợp tác giữa hai quốc gia trên lĩnh 

vực văn hóa xã hội. 

2.4.3.2. Tham gia các hoạt động giao lưu, hợp tác quốc tế về văn hóa, 

nghệ thuật trong và ngoài nước 

Các hoạt động giao lưu Văn hóa nghệ thuật Việt Nam tại nước ngoài là 

một hình thức quan trọng của ngoại giao văn hóa. Hàng năm Việt Nam cử các 

đoàn văn hóa nghệ thuật đi nước ngoài tham gia các hoạt động biểu diễn nhằm 

giới thiệu về đất nước, con người và văn hoá Việt Nam 

2.4.3.3. Ngoại giao văn hóa thông qua các Chương trình Ngày Việt 

Nam ở nước ngoài 

Có thể nói các Chương trình Ngày Việt Nam ở nước ngoài là một trong 

những nội dung quan trọng nhất của hoạt động ngoại giao văn hóa nói chung, 

ngoại giao văn hóa giữa Việt Nam các nước. Đồng thời các Chương trình Ngày 

Việt Nam ở nước ngoài cũng là biểu hiện cao nhất của sự kết hợp giữa ngoại 

giao chính trị, ngoại giao kinh tế và ngoại giao văn hóa. 

2.4.3.4. Kết hợp các hoạt động ngoại giao văn hóa với các hoạt động 

đối ngoại 

Một hình thức quan trọng khác của ngoại giao văn hóa là việc kết hợp các 

chương trình văn hóa nghệ thuật với các hoạt động chính trị, phổ biến nhất là 

chuyến thăm của lãnh đạo cao cấp Việt Nam tới các quốc gia trên thế giới. 
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2.4.3.5. Xây dựng thương hiệu quốc gia 

Qua những chương trình, hoạt động cụ thể, Ngoại giao văn hóa góp phần 

chuyển tải tới bạn bè quốc tế hình ảnh về một đất nước Việt Nam yêu chuộng 

hòa bình, thân thiện, cởi mở, một dân tộc Việt Nam anh dũng, bất khuất, nhân 

văn, một lịch sử hào hùng, một nền văn hóa đậm đà bản sắc, một quốc gia có 

nhiều di sản văn hóa, thiên nhiên, nhiều phong cảnh đẹp... 

2.4.3.6. Quảng bá hình ảnh Việt Nam tới bạn bè quốc tế thông qua các 

hoạt động du lịch 

Trong giai đoạn 2006-2010, quan hệ hợp tác của du lịch Việt Nam với 

các nước trên thế giới, các tổ chức khu vực, quốc tế đã được đẩy mạnh 

và tăng cường 

2.4.4. Chỉ đạo công tác ngoại giao văn hóa qua công tác người Việt 

Nam ở nước ngoài 

Thực hiện các hoạt động ngoại giao văn hóa có liên quan tới cộng đồng 

Người Việt Nam ở nước ngoài vừa là một cách để duy trì bản sắc dân tộc, đồng 

thời, thông qua họ, hình ảnh đất nước và con người Việt Nam sẽ được quảng bá 

rộng rãi và hiệu quả hơn nữa tới cộng đồng quốc tế. 

2.4.5. Chỉ đạo ngoại giao văn hóa thông qua kênh hợp tác với các tổ 

chức quốc tế 

2.4.5.1. Tổ chức UNESCO 

Ngoại giao văn hóa thông qua UNESCO nội dung chính là vận động tổ 

chức này công nhận các di sản văn hóa, di sản thiên nhiên của Việt Nam, đa 

dạng văn hóa, văn minh, đạo đức trong khoa học công nghệ... Qua đó, dựa vào 

tầm ảnh hưởng của UNESCO quảng bá được các di sản này đến các nước trên 

khắp thế giới. 

2.4.5.2. Tổ chức ASEAN 

Bên cạnh UNESCO, tổ chức ASEAN cũng đóng vai trò là kênh hợp tác 

quốc tế quan trọng trong hoạt động ngoại giao văn hóa của Việt Nam nói chung. 

2.4.5.3. Tổ chức EU 

2.4.5.4. Các tổ chức khác 
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Bên cạnh UNESCO, Việt Nam còn tham gia các tổ chức quốc tế khác có 

liên quan đến văn hóa như BIE (Tổ chức triển lãm thế giới), TFACCA (Liên 

đoàn quốc tế các hội đồng nghệ thuật và quản lý văn hóa), ICROOM (Tổ chức 

các bảo tàng thế giới), INCP (Mạng chính sách văn hóa thế giới). Bên cạnh đó, 

còn có các tổ chức tư nhân như New7wonders, các kênh truyền hình như CNN, 

BBC, các doanh nghiệp như hãng taxi London. 
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CHƯƠNG 3 

CHỦ TRƯƠNG VÀ SỰ CHỈ ĐẠO CỦA ĐẢNG 

VỀ NGOẠI GIAO VĂN HÓA (2011 - 2016) 

3.1. NHỮNG NHÂN TỐ MỚI TÁC ĐỘNG ĐÉN HOẠCH ĐỊNH 

CHỦ TRƯƠNG CỦA ĐẢNG VỀ NGOẠI GIAO VĂN HÓA 

3.1.1. Bối cảnh quốc tế 

Bối cảnh thế giới trong những năm 2011-2016 có nhiều thay đổi rất 

nhanh, phức tạp và khó lường. Các nước lớn điều chỉnh chiến lược, vừa hợp tác, 

vừa thỏa hiệp, vừa cạnh tranh, gây ra tình hình phức tạp tại nhiều khu vực và 

một số nước. Cuộc cách mạng khoa học và công nghệ, kinh tế tri thức và quá 

trình toàn cầu hoá diễn ra mạnh mẽ, tác động sâu sắc đến sự phát triển của nhiều 

nước. Với xu thế toàn cầu hóa và hội nhập quốc tế sâu rộng, ngoại giao văn hóa 

ngày càng được sử dụng rộng rãi với nhiều hình thức phong phú và có vai trò 

quan trọng hơn trong nền ngoại giao của mỗi quốc gia bởi sức lan tỏa mạnh mẽ 

của văn hóa có tác dụng to lớn trong việc xây dựng lòng tin, giúp làm sâu sắc và 

thắt chặt hơn các mối quan hệ chính trị và kinh tế giữa các quốc gia. 

3.1.2. Tình hình trong nước 

Những thành tựu về kinh tế, chính trị, xã hội trong đó có ngoại giao văn 

hóa góp phần đưa Việt Nam lên một tầm cao mới trong khu vực và quốc tế, tạo 

thế và lực cho đất nước bước vào thời kỳ hội nhập toàn diện. Trong bối cảnh đó, 

ngoại giao văn hóa ngày càng có vai trò quan trọng trong việc quảng bá hình 

ảnh mới về đất nước và con người Việt Nam, mở đường cho việc mở rộng quan 

hệ quốc tế. Để có được kết quả đó, Đảng Cộng sản Việt Nam tiếp tục bổ sung, 

hoàn thiện nhận thức lý luận về ngoại giao văn hóa cho phù hợp thực tiễn đặt ra. 

3.1.3. Một số yêu cầu mới về ngoại giao văn hóa 

Bước sang giai đoạn mới, từ năm 2011, Đảng Cộng sản Việt Nam xác 

định nâng cao hơn nữa nhận thức về ngoại giao văn hóa, xác định rõ mục tiêu, 

nhiệm vụ và các giải pháp chủ yếu để phát triển ngoại giao văn hóa thực sự là 

một trụ cột trong chính sách ngoại giao toàn diện, hiện đại của Việt Nam, góp 

phần giữ vững môi trường hòa bình, tạo điều kiện quốc tế thuận lợi cho công 

cuộc đổi mới, đẩy mạnh phát triển kinh tế, xã hội, công nghiệp hóa, hiện đại hóa 

đất nước. 
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3.2. CHỦ TRƯƠNG CỦA ĐẢNG CỘNG SẢN VIỆT NAM VỀ 

NGOẠI GIAO VĂN HÓA (2011-2016) 

Năm 2011, lần đầu tiên trong Văn kiện Đại hội của Đảng Cộng sản Việt 

Nam, cụm từ “ngoại giao văn hóa” đã xuất hiện, được xác định có vị trí ngang 

bằng với ngoại giao chính trị và ngoại giao kinh tế. 

Đây là một chủ trương mới trong chính sách phát triển văn hóa và chính 

sách đối ngoại của Đảng Cộng sản Việt Nam. Đây là sự phát triển tư duy của 

Đảng Cộng sản Việt Nam về ngoại giao văn hóa. Chủ trương mới này đã thực sự 

tạo ra một bước ngoặt cho hoạt động ngoại giao văn hóa trong thời kỳ đẩy mạnh 

toàn diện công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất nước. Xác định phát triển văn hóa là 

yếu tố cốt lõi để phát triển ngoại giao văn hóa ở Việt Nam. 

Đại hội Đại biểu toàn quốc lần thứ XII (2016), Đảng tiếp tục điều chỉnh, 

bổ sung hệ thống lý luận văn hóa và phản ánh định hướng giá trị chung trong 

xây dựng phát triển văn hóa đất nước thời kỳ CNH, HĐH và hội nhập quốc te 

3.3. QUÁ TRÌNH CHỈ ĐẠO THỰC HIỆN 

3.3.1. Tiếp tục chỉ đạo hoàn thiện cơ chế, chính sách 

Nghị quyết số 33-NQ/TW ngày 9/6/2014 về “xây dựng và phát triển văn 

hóa, con người Việt Nam đáp ứng yêu cầu phát triển bền vững đất nước” đã 

khẳng định, văn hóa phải đặt ngang hàng với kinh tế, chính trị, xã hội và yêu cầu 

phải chủ động hội nhập quốc tế về văn hóa. 

Thực hiện chủ trương của Đảng, ngành Ngoại giao có "Kế hoạch hành 

động triển khai chiến lược Ngoại giao văn hóa đến năm 2020 " do Bộ trưởng Bộ 

Ngoại giao ký quyết định ban hành (4/2013) được tất cả các đơn vị trong Bộ 

Ngoại giao và các cơ quan đại diện Việt Nam ở nước ngoài nghiêm túc thực 

hiện và phát huy. 

Tháng 2/2015, Thủ tướng Chính phủ đã ký Quyết định phê duyệt 

“Chiến lược văn hóa đối ngoại của Việt Nam đến năm 2020, tầm nhìn đến 

2030”. 

3.3.1.1. Mục tiêu trong xây dựng chính sách: 

Mục tiêu được xác định dựa trên văn bản Chiến lược Ngoại giao văn hóa 
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đến 2020 là đẩy mạnh hoạt động ngoại giao văn hóa nhằm làm cho thế giới hiểu 

biết hơn về đất nước và con người Việt Nam, tăng cường xây dựng lòng tin với 

các quốc gia trên thế giới, đưa quan hệ giữa Việt Nam với các đối tác đi vào 

chiều sâu, ổn định và bền vững, qua đó nâng cao vị thế của đất nước trên trường 

quốc tế, tạo điều kiện phát triển kinh tế - xã hội. 

3.3.1.2. Định hướng chính sách 

Trong Chiến lược Ngoại giao văn hóa đến năm 2020, ngoại giao văn hóa 

được xác định cùng với ngoại giao kinh tế và ngoại giao chính trị là ba trụ cột 

của nền ngoại giao toàn diện, hiện đại Việt Nam. Ba trụ cột này gắn bó, tác động 

lẫn nhau, góp phần thực hiện đường lối đối ngoại của Đảng và Nhà nước. 

3.3.1.3. Phương thức và biện pháp thực thi chính sách 

Trong Chiến lược Ngoại giao văn hóa, bên cạnh các biện pháp chính sách 

như tăng cường lý luận và nhận thức về ngoại giao văn hóa, tiếp tục xây dựng và 

hoàn thiện cơ chế, chính sách về ngoại giao văn hóa thì các biện pháp cụ thể 

được áp dụng gồm: Một, đẩy mạnh các hoạt động đào tạo, bồi dưỡng nguồn 

nhân lực cho công tác ngoại giao văn hóa; Hai, bảo đảm nguồn lực cho ngoại 

giao văn hóa bao gồm thành lập quỹ ngoại giao văn hóa do Bộ Ngoại giao quản 

lý; Ba, gắn kết các hoạt động ngoại giao văn hóa với công tác về cộng đồng 

người Việt ở nước ngoài; Bốn, Gắn kết ngoại giao văn hóa và ngoại giao Chính 

trị và kinh tế; Nam, Đẩy mạnh quảng bá hình ảnh Việt Nam; Sáu, Đa dạng hóa 

các loại hình vận động 

danh hiệu quốc tế. 

3.3.2. Chỉ đạo ngoại giao văn hóa thông qua các hoạt động thông tin 

đối ngoại 

Thực hiện “Chiến lược phát triển công tác thông tin đối ngoại giai đoạn 

2011-2020” của Bộ Chính trị, các bộ, ngành triển khai thực hiện các chiến lược 

thông tin đối ngoại, trong đó có đối ngoại văn hóa. Chiến lược của Bộ Chính trị 

là văn bản chỉ đạo quan trọng về công tác thông tin đối ngoại, trong đó đề ra các 

nhóm nhiệm vụ, giải pháp đồng bộ để khắc phục những hạn chế, yếu kém hiện 

nay, nhằm tạo ra bước phát triển đột phá trong công tác đổi mới, nâng cao chất 
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lượng các hoạt động thông tin đối ngoại trong giai đoạn phát triển mới của đất 

nước. 

3.3.3. Chỉ đạo công tác quảng bá hình ảnh Việt Nam 

3.3.3.1. Xây dựng các cơ sở, công trình văn hóa, lịch sử Việt Nam ở 

nước ngoài 

Các cơ sở, công trình văn hóa, lịch sử của Việt Nam ở nước ngoài thực sự 

trở thành cầu nối trong quan hệ văn hoá đối ngoại, góp phần tích cực vào thành 

công chung của hoạt động ngoại giao Việt Nam trên con đường hội nhập và phát 

triển. 

3.3.3.2. Hoạt động giao lưu, hợp tác quốc tế về văn hóa, nghệ thuật 

trong và ngoài nước 

Thông qua việc hợp tác quốc tế trong tổ chức sự kiện văn hóa, các hoạt 

động giao văn hóa sẽ góp phần tăng cường sự hiểu biết lẫn nhau, củng cố quan 

hệ giữa nhân dân Việt Nam với các nước. 

Qua các cuộc giao lưu, trao đổi nghệ thuật quốc tế, Việt Nam đã cho thấy 

sự phát triển ở lĩnh vực nghệ thuật, thể hiện rõ quan điểm văn hóa là nền tảng 

của xã hội, thấm sâu vào mọi mặt của đời sống con người và góp phần đưa hình 

ảnh đất nước, con người Việt Nam vươn ra xa hơn. 

3.3.3.3. Ngoại giao văn hóa thông qua các chương trình Ngày Việt 

Nam ở nước ngoài 

Việt Nam đã tiến hành một loạt các hoạt động ngoại giao văn hóa với 

mức độ thường xuyên hơn tại các nước láng giềng gần gũi như Lào, Campuchia 

hay các hoạt động quy mô lớn kỷ niệm Những ngày Việt Nam tại Nhật Bản 

(năm 2013), Năm Việt Nam tại Italy (năm 2013), Những ngày Việt Nam tại Hà 

Lan (năm 2014), Những ngày Việt Nam tại Qatar và UAE (năm 2014), Những 

ngày Việt Nam tại Hoa Kỳ (năm 2015),... Các hoạt động sôi động tại Indonesia, 

Ân Độ, Hàn Quốc, Pháp, Đức, Anh, Nga, Séc, Chi Lê, Úc,... Như vậy, các hoạt 

động ngoại giao văn hóa với vai trò như “chất xúc tác” đã góp phần thúc đẩy 

quan hệ giữa Việt Nam với các nước, các tổ chức khu vực và quốc tế, giúp bạn 

bè nước ngoài đất nước, con người, thành tựu, chủ trương chính sách, mong 
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muốn của Việt Nam; đồng thời cũng góp phần giúp Việt Nam hiểu rõ hơn về 

bạn bè và đối tác của trên các lĩnh vực khác nhau. 

3.3.3.4. Kết hợp các hoạt động ngoại giao văn hóa với các hoạt động 

đối ngoại 

Các hoạt động ngoại giao văn hóa, lồng ghép trong những chuyến viếng 

thăm, trao đổi đoàn cấp cao giữa Việt Nam và các nước. Các hoạt động này đã 

đóng vai trò tích cực trong việc thay đổi cách nhìn nhận của các đối tác quốc tế 

đối với Việt Nam. Các hoạt động giúp tăng cường sự hiểu biết lẫn nhau, từ đó 

đưa đến sự thân thiện và cuối cùng là những cam kết tăng cường hợp tác, thúc 

đẩy tình hữu nghị. 

3.3.3.5. Xây dựng thông điệp và thương hiệu quốc gia 

Trong hơn 5 năm (2011-2016), Việt Nam luôn nỗ lực trong việc xây 

dựng thương hiệu sản phẩm và xuất khẩu thương hiệu ra nước ngoài. Chương 

trình Thương hiệu Quốc gia là chương trình của Chính phủ được khởi động từ 

năm 2003, với mục đích quảng bá hình ảnh quốc gia, thương hiệu quốc gia 

thông qua thương hiệu sản phẩm (hàng hóa và dịch vụ). Đây là một chương 

trình xúc tiến thương mại dài hạn nhằm xây dựng, quảng bá hình ảnh quốc gia 

thông qua thương hiệu sản phẩm của Việt Nam trên thị trường trong và ngoài 

nước. 

3.3.3.6. Quảng bá hình ảnh Việt Nam tới bạn bè quốc tế thông qua các 

hoạt động du lịch 

Du lịch được xem là một ngành kinh tế mũi nhọn mang tính tổng hợp 

cao, đóng vai trò quan trọng đối với mỗi quốc gia trên thế giới hiện nay. Ngày 

nay con người có mức sống cao, trình độ học vấn nâng cao thì du khách ở các 

quốc gia có nhu cầu khám phá, tìm hiểu các nền văn hóa khác mình thông qua 

con đường du lịch. Chính những khách du lịch là người mang các nét văn hóa, 

lối sống, phong tục tập quán, thói quen văn hóa Việt Nam tới các nước khác và 

từ các nước trên thế giới đến với Việt Nam. 
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3.3.4. Chỉ đạo công tác ngoại giao văn hóa thông qua công tác người 

Việt Nam ở nước ngoài 

Chỉ thị “Về việc tăng cường công tác Ngoại giao Văn hóa, Tạo động lực 

mới cho Ngoại giao Việt Nam trong tiến trình Hội nhập quốc tế” nhấn mạnh 

một nhiệm vụ quan trọng của ngoại giao văn hóa Việt Nam là: “Đẩy mạnh công 

tác vận động, hỗ trợ cộng đồng người Việt Nam ở nước ngoài, với tư cách vừa 

là đối tượng hưởng thụ, vừa là chủ thể của hoạt động Ngoại giao Văn hoá, nhằm 

giữ gìn bản sắc văn hóa, truyền thống dân tộc và tham gia tích cực vào các hoạt 

động tuyên truyền, quảng bá hình ảnh đất nước, con người và văn hóa Việt Nam 

ở nước sở tại.” 

3.3.5. Ngoại giao văn hóa qua hợp tác với các tổ chức quốc tế 

3.3.5.1. Tố chức UNESCO 

Trong giai đoạn này việc vận động UNESCO công nhận các di sản văn 

hóa, thiên nhiên của Việt Nam vẫn là một định hướng lớn trong hoạt động ngoại 

giao văn hóa của Việt Nam. 

Từ năm 2011 đến năm 2016, Việt Nam đã được UNESCO công nhận 6 di 

sản văn hóa phi vật thể, 

3.3.5.2. Tổ chức EU 

Quan hệ Việt Nam - EU giai đoạn từ năm 2011 đến năm 2016 tiếp tục 

được thúc đẩy trên nhiều mặt. 

3.3.5.3. Tổ chức ASEAN 
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CHƯƠNG 4 

NHẬN XÉT VÀ KINH NGHIỆM 

4.1. MỘT SỐ NHẬN XÉT 

4.1.1. Ưu điểm 

Thứ nhất, Đảng Cộng sản Việt Nam nhận thức đúng vị trí, vai trò của 

ngoại giao văn hóa, đề ra chủ trương chính sách phù hợp với tình hình mới 

Đây là giai đoạn đánh dấu sự phát triển vượt bậc trong tư duy của Đảng 

Cộng sản Việt Nam khi ngày càng nhận thức rõ vai trò và tầm quan trọng của 

ngoại giao văn hóa, đặt ngang hàng cùng với ngoại giao chính trị và ngoại giao 

kinh tế trong tổng thế chiến lược đối ngoại Việt Nam 

Đặc biệt Chiến lược Ngoại giao văn hóa đến năm 2020 và Chiến lược 

Văn hóa đối ngoại Việt Nam đến năm 2020 và tầm nhìn 2030 là hai văn bản 

chính quy đầu tiên định hình cho ngoại giao văn hóa Việt Nam. 

Thứ hai, công tác chỉ đạo ngoại giao văn hóa bảo đảm có trọng tâm, 

trọng điểm, phù hợp với từng thời điểm cụ thể 

Để thúc đẩy sự phát triển của Ngoại giao văn hóa, trong quá trình chỉ đạo 

thực hiện, Đảng đã kịp thời bổ sung những chủ trương, chính sách mới, cụ thể 

về công tác ngoại giao văn hóa phê chuẩn nhằm tạo ra môi trường thuận lợi hơn 

cho các Bộ, Ban, Ngành.. .cùng tham gia các hoạt động ngoại giao văn hóa 

trong và ngoài nước 

Thứ ba, hoạt động ngoại giao văn hóa đã đạt được nhiều thành tựu quan 

trọng 

Dưới sự chỉ đạo sát sao của Đảng, sự phối hợp giữa các bộ, ban, ngành và 

địa phương liên quan, cùng với sự tập trung đầu tư các nguồn lực để phát triển 

ngoại giao văn hóa, từ năm 2006 đến năm 2016 nhiều hoạt động ngoại giao văn 

hóa đã được triển khai đồng bộ cả ở trong và ngoài nước. Các hoạt động này đa 

dạng, phong phú về hình thức và đạt được nhiều thành tựu, trên một số nội dung 

cơ bản. 

4.1.2. Hạn chế 

Bên cạnh những kết quả đạt được, trong giai đoạn 2006-2016, ngoại giao 
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văn hóa vẫn còn một số tồn tại, bất cập. Trong đó đáng chú ý là một số nội dung 

sau: 

Thứ nhất, công tác quảng bá hoạt động ngoại giao văn hóa còn chưa 

được chú trọng 

Thứ hai, cơ chế quản lý, sự chỉ đạo chưa đồng bộ, thống nhất 

Thứ ba, nguồn lực cho ngoại giao văn hóa còn hạn chế 

Thứ tư, hoạt động ngoại giao van hóa chưa tương xứng với tiềm năng 

4.1.3. Nguyên nhân của ưu điểm và hạn chế 

Thứ nhất, nguyên nhân ưu điểm: 

Thành công của ngoại giao văn hóa Việt Nam trong giai đoạn này nhờ 

vào việc Đảng và Nhà nước đã nhận thức được tầm quan trọng của công tác 

ngoại giao văn hóa. 

Thứ hai, nguyên nhân hạn chế 

Nhiều hoạt động ngoại giao văn hóa vẫn bị coi là hoạt động bên lề. Chưa 

có sự đầu tư thích đáng để khai thác các tác động bề sâu, lâu dài được tạo nên từ 

chiều văn hóa dân tộc. 

4.2. MỘT SỐ KINH NGHIỆM 

4.2.1. Nâng cao nhận thức của toàn Đảng, toàn dân về ngoại giao văn 

hóa và không ngừng bổ sung, hoàn thiện đường lối của Đảng, chính sách 

của Nhà nước Việt Nam về ngoại giao văn hóa phù hợp thực tiễn 

Trong thời kỳ đổi mới, đặc biệt giai đoạn 2006-2016, Đảng Cộng sản 

Việt Nam đã hoạch định đường lối, quan điểm và chú trọng bổ sung, phát triển 

lý luận về ngoại giao văn hóa, bao gồm từ khái niệm, vị trí vai trò, nội hàm, mục 

tiêu, nhiệm vụ, phương hướng, giải pháp những nội dung cơ bản của ngoại giao 

văn hóa trong tổng thể nền ngoại giao tiến tiến mang đậm đà bản sắc dân tộc 

Việt Nam; gắn kết ngoại giao văn hóa với ngoại giao chính trị, ngoại giao kinh 

tế và công tác về người Việt Nam ở nước ngoài nhằm tạo sức mạnh ngoại giao 

tổng hợp. 

4.2.2. Thực hiện chủ trương xã hội hóa công tác ngoại giao văn hóa 

Chủ trương xã hội hóa các hoạt động ngoại giao văn hóa nhất quán của 
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Đảng Cộng sản Việt Nam được thể hiện qua việc xây dựng các cơ chế, chính 

sách khuyến khích sự tham gia của các tổ chức xã hội, doanh nghiệp (trong và 

ngoài nước) mở rộng các hoạt động đầu tư trong lĩnh vực hoạt động ngoại giao 

văn hóa. Quán triệt quan điểm công tác ngoại giao văn hóa là trách nhiệm của 

toàn hệ thống chính trị và nhân dân, Đảng đã chỉ ra sự cần thiết sự vào cuộc tích 

cực các ban ngành, đoàn thể, các tổ chức, doanh nghiệp và nhân dân trong công 

tác này. 

4.2.3. Phát huy tinh thần chủ động, sáng tạo của các bộ ngành, địa 

phương và toàn dân trong quán triệt và vận dụng đường lối của Đảng, 

chính sách của Nhà nước về ngoại giao văn hóa 

Trong hoạch định và vận dụng chủ trương, chính sách ngoại giao văn hóa 

của Đảng và Nhà nước, các bộ, ban, ngành đã linh hoạt, sáng tạo trong việc xây 

dựng các chương trình gói ngoại giao văn hóa bao gồm các chương trình dành 

riêng cho từng quốc gia và khu vực cũng là một trong những biện pháp nâng cao 

hiệu quả của các hoạt động ngoại giao văn hóa. 

4.2.4. Xây dựng chiến lược ngoại giao văn hóa, hoàn thiện hệ thống 

pháp luật, chế độ, chính sách ngoại giao văn hóa trong công tác về cộng 

đồng người Việt Nam ở nước ngoài 

Trong giai đoạn 2006-2016, Đảng Cộng sản Việt Nam đã chỉ đạo các bộ, 

Ban, ngành liên quan xây dựng nhiều mô hình hoạt động văn hóa thiết thực 

trong cộng đồng người Việt Nam ở nước ngoài , đáng chú ý như: 

- Đẩy mạnh tầm quan trọng của việc phổ biến tiếng Việt ở nước ngoài; 

tích cực triển khai Đề án “Hỗ trợ việc dạy và học tiếng Việt cho người Việt Nam 

ở nước ngoài” trước hết triển khai thí điểm tại Lào, Căm- pu-chia, Nga, Séc, Mỹ 

và Canada... nhằm gìn giữ và phát triển việc sử dụng tiếng Việt và quảng bá văn 

hóa Việt Nam. 

- Chính phủ phê duyệt thành lập và quản lý hoạt động của các trung tâm 

văn hóa, nhà văn hóa của Việt Nam ở nước ngoài theo đề án “Xây dựng Trung 

tâm văn hóa Việt Nam ở nước ngoài”. 

- Đảng Cộng sản Việt Nam còn chú trọng củng cố, tổ chức các hộ đoàn 
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người Việt Nam ở nước ngoài, các hội đoàn Việt Nam, các hiệp hội nghề 

nghiệp, các tổ chức xã hội, các câu lạc bộ văn hóa, nghệ thuật, Tiếng Việt, 

doanh nhân, khoa học, câu lạc bộ cho từng cộng đồng người Việt Nam ở nước 

ngoài. 

4.2.5. Gắn kết chặt chẽ ngoại giao văn hóa với ngoại giao chính trị, 

ngoại giao kinh tế; giữ gìn bản sắc văn hóa dân tộc 

Với ngoại giao chính trị. Trong quá trình thực hiện, Đảng Cộng sản Việt 

Nam luôn chỉ đạo chú trọng nâng cao hàm lượng văn hóa trong các chuyến thăm 

chính thức của các Lãnh đạo cấp cao thông qua việc tăng “chất liệu văn hóa” 

cho các bài phát biểu; đưa vào lịch trình chuyến đi các 

hoạt động thăm công trình văn hóa tiêu biểu của đối tác. 

Với ngoại giao kinh tế. Thông qua mối quan hệ chính trị bền chặt với các 

đối tác quan trọng mà ngoại giao văn hóa góp phần tạo dựng nhiều cơ hội hợp 

tác kinh tế giữa ta và các đối tác. Hoạt động ngoại giao văn hóa như như quảng 

bá hình ảnh đất nước đã thu hút số lượng lớn khách du lịch và củng cố lòng tin 

cho các nhà đầu tư tại Việt Nam như cuộc thi bắn pháo hoa quốc tế tại Đà Nẵng, 

các cuộc thi sắc đẹp do Việt Nam đăng cai tổ chức... 

Giữ gìn bân sắc vàn hóa dân tộc và tiếp thu tinh hoa vàn hóa nhân loại. 

Để thực hiện hiệu quả công tác tác ngoại giao văn hóa, Đảng Cộng sản 

Việt Nam luôn xác đinh sự phát triển của nền văn hóa của đất nước là nền tảng 

cho hoạt động quảng bá văn hóa của Việt Nam đối với thế giới nói chung và cho 

hoạt động ngoại giao văn hóa nói riêng 
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KẾT LUẬN 

Sau khi nghiên cứu đề tài “Đảng Cộng sản Việt Nam lãnh đạo ngoại giao 

văn hóa từ năm 2006 đến năm 2016”, luận án đã đạt được những kết quả sau: 

1. Trên cơ sở khảo sát những công trình nghiên cứu tiêu biểu để thấy 

được ngoại giao văn hóa là vấn đề đã, đang và sẽ tiếp tục nhận được nhiều sự 

quan tâm, nghiên cứu của các học giả trong và ngoài nước. Sự phối kết hợp chặt 

chẽ, nhuần nhuyễn giữa ngoại giao văn hóa với ngoại giao chính trị và ngoại 

giao kinh tế tạo thành ba chân kiềng vững chắc, góp phần tạo sức mạnh tổng 

hợp cho ngoại giao Việt Nam hiện đại nhằm thực hiện một mục tiêu chung là 

góp phần đắc lực vào công cuộc xây dựng và bảo vệ tổ quốc. 

2. Luận án làm rõ hơn cơ sở lý luận và thực tiễn để Đảng Cộng sản Việt 

Nam hoạch định đường lối ngoại giao văn hóa giai đoạn từ năm 2006 đến năm 

2016 cũng như trình bày một cách hệ thống đường lối của Đảng và chính sách 

của Nhà nước về ngoại giao văn hóa từ năm 2006 đến năm 2016 và những hoạt 

động tiêu biểu thực hiện-chủ trương thông qua các văn kiện Đại hội Đại biểu 

toàn quốc của Đảng lần thứ X, XI, XII, Văn kiện của Đảng và Nhà nước về 

Ngoại giao văn hóa, phát triển văn hóa, văn hóa đối ngoại, các Nghị quyết của 

các hội nghị ngành ngoại giao Việt Nam từ năm 2006 đến năm 2016. 

3. Trong hơn 10 năm, từ năm 2006 đến năm 2016, các hoạt động ngoại 

giao văn hóa, các hoạt động ngoại giao văn hóa Việt Nam được tiến hành với 

nhiều hình thức đa dạng cả trong và ngoài nước. Trong đó, các hoạt động ngoại 

giao văn hóa được thể hiện một cách rõ nét nhất qua các công tác như: (1) Công 

tác thông tin truyền truyền; (2) Xây dựng các cơ sở, các công trình văn hóa, lịch 

sử Việt Nam tại nước ngoài; (3) Tham gia các hoạt động giao lưu, hợp tác quốc 

tế về văn hóa, nghệ thuật và trong và ngoài nước; (4) Kết hợp các hoạt động 

ngoại giao văn hóa với các hoạt động đối ngoại; (5) Xây dựng thông điệp và 

thương hiệu quốc gia; (6) Công tác người Việt Nam ở nước ngoài; (7) Quan hệ 

với UNESCO và các thể chế hợp tác khác về văn hóa; (8) Quảng bá hình ảnh 

Việt Nam đến bạn bè quốc tế thông qua các hoạt động du lịch. 

4. Việc tổ chức thành công nhiều hoạt động ngoại giao văn hóa với các 
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hình thức đa dạng đã góp phần củng cố quan hệ giữa Việt Nam với các nước 

trên thế giới, gìn giữ môi trường hòa bình, ổn định, nâng cao uy tín, vị thế của 

Việt Nam trên trường quốc tế, đẩy mạnh quảng bá hình ảnh đất nước, tôn vinh 

những giá trị văn hóa và hình ảnh con người Việt Nam trên thế giới và tiếp thu 

tinh hoa văn hóa nhân loại. 

Tuy nhiên có thể thấy rằng, việc thực hiện triển khai đường lối, của Đảng, 

chính sách của Nhà nước về ngoại giao văn hóa, từ kết quả trong thực tiễn vẫn 

còn một số hạn chế, bất cập, đáng chú ý là đến năm 2016 vẫn chưa tạo ra được 

những thay đổi căn bản, rõ rệt hoạt động ngoại giao văn hóa. Thực trạng này dẫn 

đến một số hoạt động ngoại giao văn hóa bị phân tán, dàn trải, thiếu chiều sâu, 

hiệu quả không được như tiềm năng và mong muốn. 

Để thực hiện tốt công tác ngoại giao văn hóa, cần chú trọng nhiều vấn đề, 

trong đó có một số nội dung căn bản như: nâng cao nhận thức về ngoại giao văn 

hóa ở các cấp, các ngành để thấy rõ tầm quan trọng của ngoại giao văn hóa; cần 

có cơ chế điều phối cấp quốc gia để huy động sức mạnh tổng lực của nhân dân 

trong nước và kiều bào ở nước ngoài đối với ngoại giao văn hóa, gắn kết chặt 

chẽ NVNONN với người Việt Nam ở trong nước; bồi dưỡng đào tạo xây dựng 

đội ngũ cán bộ làm công tác ngoại giao văn hóa chuyên nghiệp, hiện đại đáp 

ứng được những yêu cầu của hình thức mới; nâng cao hơn nữa chất lượng các 

hoạt động ngoại giao văn hóa thông qua việc ứng dụng những thành tựu của 

cách mạng khoa học, kỹ thuật, công nghệ hiện đại để đa dạng hóa hình thức 

quảng bá, xúc tiến hình ảnh đất nước, con người Việt Nam với bạn bè quốc tế. 
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